
KREPITEV TRŽENJA BLAGOVNIH ZNAMK NA TUJIH TRGIH PREKO SHOWROOMOV V TUJINI 

 

 

Namen operacije je krepitev trženja blagovne znamke BONPET in promoviranje 
samodejnih gasilnih ampul Bonpet na hrvaškem trgu.  

Cilj javnega razpisa je višja dodana vrednost v podprtih podjetjih, krepitev končnih 
produktov slovenskih podjetij na tujih trgih in pozicioniranje proizvodov slovenskih 
podjetij višje v globalnih verigah vrednosti, kar prispeva k doseganju specifičnega cilja 
Operativnega programa za izvajanje evropske kohezijske politike »Povečanje mednarodne 
konkurenčnosti MSP«.  

 

 

Naložbo sofinancirata Republika Slovenija in Evropska Unija iz Evropskega sklada za 

regionalni razvoj. 

 

 

 

 

 


